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”Acertando suas Contas”

€ mais uma acao de
sucesso da ACIAR

acertando suas 0 programa Acertando suas Contas é a maior agdo de i
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FACESP PREMIA ACIAR SORTEIO DE PREMIOS E

ENTRE AS TRES MELHORES SELECAO DE VITRINES DE NATAL
ASSOCIACOES DO ESTADO AGITAM DEZEMBRO




EDITORIAL .

Prezados associados,

Chegamos ao final de 2014. Um ano dificil para a
economia brasileira, que permaneceu estagnada,
segundo os especialistas, como resultado de uma politica
econdmica que se mostrou equivocada ao longo dos
ultimos quatro anos, especialmente porque ndo impos
mecanismos que freasse 0s gastos publicos.

Para a maioria do comércio, em especial os
estabelecimentos distantes dos estadios onde
ocorreram os jogos, a Copa do Mundo ndo representou
aquecimento, ao contrario, provocou fechamentos

em dias Uteis e em horérios de pico, desfavorecendo

0s negdcios. Sem contar, obviamente, a derrota para a
Alemanha, um resultado inesperado.

Em seguida, vieram as eleicdes e a presidente Dilma
Rousseff foi reeleita, num pleito bastante disputado,
ganhando o direito de manter-se mais quatro anos no
Paldcio do Planalto e em condicdes de promover as
mudangas necessarias para evitar inflacédo e recessao,
fantasmas que, volta e meia, rondam a realidade
brasileira.

Em Séo Paulo, a reeleicdo do governador Geraldo Alckmin
e a ascensao do deputado Samuel Moreira a Camara
Federal nos permitiram renovar o otimismo de que a
regido possa continuar obtendo conquistas e tendo
representatividade politica.

Para nos, da ACIAR, foi um ano de muito trabalho visando,
a cada dia e a cada més, fortalecer a nossa entidade pois
s6 assim poderemos ter um comércio forte e pujante
como Registro e o Vale do Ribeira merecem.

Realizamos vérias acdes apontando nessa direcao: o
Happy Hour, que permite a confraternizacao e a troca de
informacodes e experiéncia entre os empresarios, o que

é importante para corrigir rumos, rever metas e avancar
sempre.

O tradicional Encontro de Empresarios e Lojistas repetiu
0 éxito de anos anteriores, mobilizando e fornecendo aos
nossos associados elementos para reflexao.

Entre tantas outras acdes, agora no finalzinho do més
de novembro, a campanha “Acertando Suas Contas”,
em parceria com a Boa Vista Servicos, em que, mais
uma vez, a ACIAR demonstrou sintonia com os setores
do comércio, ajudando a resgatar inadimplentes para o
crédito e fazendo girar a roda da economia.

Internamente, a nossa Associagcao teve um trabalho
intenso no sentido de se equiparar as demais associacdes
comerciais do Estado e, assim, obteve conquistas como

0 apoio e o elogio publico da Facesp ao projeto “Pé
na Estrada”, que busca a unido e o fortalecimento das
entidades da regido; também foi reconhecida pela
Facesp, pelo segundo ano consecutivo, como uma
das melhores associacdes comerciais do Estado; e se
fez representar nos principais eventos estaduais do
empresariado.

Nao ha conquistas isoladas. Todos os destaques da ACIAR
resultaram do esforco e da dedicacao dos funcionarios,
dos diretores e conselheiros e, principalmente, dos
empresarios que acreditam na instituicao e tém
participado ativamente dos eventos e do dia a dia da
entidade.

Para fazermos esse breve balanco, foi preciso olhar
para tras e nos perguntar se valeu a pena o trabalho,
a dedicacdo, a vontade imensa de ver a nossa regido
progredir e conquistar uma posicao de destaque no
Estado de Sao Paulo.

Sim, valeu a pena. Valeu a pena porque acreditamos nas
nossas acoes e temos esperanca, que é essa chama que
vai abrindo as clareiras para a constru¢dao de um futuro
cada vez melhor para os brasileiros dos quatro cantos do
pais e, para nés, em nossas cidades e em nossa regido.

E com muito otimismo que damos mais esse passo em
direcédo ao futuro.

Que o Natal seja mais um momento de reflexao, de paz
e de amor para essa grande familia que compde a ACIAR.
E, como disse o poeta mineiro Carlos Drummond de
Andrade, “para ganhar um Ano Novo que merece este
nome, vocé, meu caro, tem de merecé-lo, tem de fazé-lo
novo”.

Que sejamos, portanto, merecedores de um 2015 onde
sonhos sejam realizados para que novos sonhos sejam
sonhados!

Feliz Natal e préspero Ano Novo a todos vocés!

ok

Um forte abraco,

<>

Renato Yacarias dos Santos
Presidente da ACIAR
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UCnAi'versgidade de Cambridge!

CNA Administragdo Nacional

B CAMBRIDGE ENGLISH

J Language Assessment

Authorised Centre

EXAMES DE PROFICIENCIA EM INGLES

em inglés) séo de responsabilidade do British Council em parceria com a
Cambridge English Language Assessment da Universidade de Cambridge (UK-
Reino Unido). E o mais avangado de um conjunto de 5 exames criados para avaliar
diferentes niveis de proficiéncia em inglés, A série completa de exames é:

KET (Key English Test) - Cambridge

PET (Preliminary English Test) - Cambridge

FCE (First Certificate in English) - Cambridge

CAE (Certificate in Advanced English) - Cambridge
CPE (Certificate of Proficiency in English) - Cambridge

Alunos CNA tem acesso a estes exames. S6 o CNA tem como parte do curriculo do
Ccurso um dos mais prestigiados certificados de proficiéncia de inglés do mundo: o
FCE, oferecido pelo departamento de avaliagéo de Cambridge. Todo o aluno que
concluio curso de inglés realiza o FCF sem pagar nada mais por isso, podendo
comprovar internacionalmente sey conhecimento do idioma,

CNA Registro jd mostrou a qualidade do seu ensino com a aprovacdo de seus
alunos neste teste, Venha vocé também fazer parte desta histdria de sucesso.
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BEM-VINDOS
Novos associados

NOSSA HISTORIA, NOSSA GENTE
Belarmino Lopes da Silva

BOA NOTICIA
Cred J& abre, em Cajati, primeira filial

PERFIL
Olhar atento ao cliente é diferencial da Kadé Modas

PALESTRA
Acessibilidade é garantir o direito de ir e vir para todos

SHOW DE PREMIOS
Sorteio sera dia 27 de dezembro

VITRINE NATALINA
As vitrines natalinas mais bonitas serdo anunciadas dia 22

GASTRONOMIA
Brasileiro é reconhecido, no Japao, como
um dos melhores chefs sushi do mundo

ACERTANDO AS CONTAS
Inadimplentes aderem e lojistas apoiam a realizacdo da campanha

SAUDE
A cada sete minutos, é descoberto um novo caso de cancer de préstata

SUA EMPRESA
Felicidade na vida

JURIDICO
O comerciante e suas cobrancgas

CONGRESSO FACESP
Empreendedorismo, desenvolvimento e perspectivas para 2015

VANTAGENS
Confira as empresas que fazem parte do Clube de Descontos

NATAL ANTECIPADO
Nucleo Vestir e Calgar promove acdo social em escla rural de Registro

INDICADORES
Ranking / Estatisticas SCPC / Tabela SCPC
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Novos associad

MARY’S

Proprietdria: Maryna Teresa Cardoso de Morais
Endereco: Rua Tiradentes, 2 — Centro — Iguape SP
Telefone: (13) 3841.6805

i l

: NOVA BELISSIMA
. Proprietaria: Neide Guerino
Contato: Katia
: Endereco: Av.Clara Gianotti de Souza, 56 — Centro — Registro SP
¢ Telefone: (13) 3821.6403

www.aciar.com.br

BAZAR TANAKA

Proprietarios: Regis Leo Higashino Tanaka/ Diogo Jum Higashino Tanaka

Endereco: AV Pref. Jonas Banks Leite, 842 — Centro — Registro SP
Telefone: (13) 3821.1054

Mos A pomiciLio
Disk(Gas
Tel.: (13) 3822 2371

QGG,Q

REAL SUPERMERCADO

Proprietdrio: Edson Tizzo
Endereco: Av. Campo Verde, 680 — Arapongal — Registro SP
Telefone: (13) 3822.2371

BANCA VANILDO

Proprietério: Vanildo Ferreira da Silva
Endereco: Avenida Clara Gianotti de Souza, 329 — Centro — Registro SP
Telefone: (13) 3821.5204
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Av. Campo Verde, 680
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Jm homem com

VOCagao para
empreender

Em Registro, Belarmino
reescreveu sua histdria
de empreendedor

Uma pdgina € insuficiente para contar a
histéria de lutas, sacrificios, empreende-
dorismo e conquistas de Belarmino Lopes
da Silva, conhecido como Belo. Vamos, no
entanto, tentar resumi-la fazendo jus & me-
moéria de um homem que construiu uma
grande familia e deixou como herangas a
licdo de uma vida de trabalho e a vocagdo
por empreender.

Na adolescéncia, Belarmino era res-
ponsavel por levar a feira a produgdo agri-
cola do sitio da familia, em Afogados do
Ingazeiro, no norte de Pernambuco, onde
nasceu. Quando ele via que as pessoas ja es-
tavam sem dinheiro, para nio voltar com a
producdo excedente, ele trocava a produgdo
excedente com outros feirantes para prover
a familia.

Bem jovem, impelido pela necessidade
de ter suas proprias terras e seus negocios,
Belarmino mudou-se para Tuparetama, na
época distrito de Afogados do Ingazeiro. L4,
conheceu Djanira Alves da Silva, com quem
casou aos 20 anos de idade. O casal adminis-
trava junto o sitio e uma mercearia.

Belarmino tinha 41 anos de idade em
1966 quando, impulsionado pela vontade de
ampliar suas terras, mudou-se com a familia
para Rio da Barra, distrito de Sertinia, no
sertdo Pernambucano.

Em 1982, ele tinha muitas terras e gado
mas sentia dificuldade em administrar os
negocios ja que a maioria dos quinze filhos
havia migrado para Sao Paulo, entdo desti-
no sonhado por boa parte dos nordestinos.

Nessa época, para ficarem mais pro-
ximos dos filhos, Belarmino e Djanira re-
solveram migrar também e reescrever sua
historia. Enquanto negociava a venda da fa-
zenda e se preparava para a mudanga, Belar-
mino viajou e um estelionatario, travestido
de comprador de terras, furtou boa parte do
gado. O episddio ndo desanimou Belarmi-
no. “Nada desanimava meu pai, ele tinha
muita fé em Deus’, recorda a filha Girlene.

O filho Luiz Gonzaga morava em Pari-
quera-Agu e queria que o pai morasse per-
to dele e se tornasse feirante com a ajuda
dos demais filhos. Mas Registro chamou a
aten¢do do velho sertanejo. Quando visitou
a cidade, o Sr. Lauro estava vendendo um
imovel onde mantinha um pequeno comér-
cio, na Vila Sao Francisco. Belarmino fechou
negocio e l4 instalou o Mercado do Belo.

“Era religioso, prestativo com a vizinhan-
¢a, alegre, jovial e honesto’, observa Glorinal-

Belarmino, ao lado
Djanira, é lembrad

homem generoso,
\e ligado a familia

da, outra filha. A maioria dos filhos mudou-se
para Registro a fim de viver perto dos pais. “O
que pode fazer pela famila, ele fez’, diz Glori-
nalda, lembrando que sua preocupacio era
ajudar os filhos a conquistarem estabilidade
financeira.

Em torno do patriarca formaram-se, em
Registro, sete empreendimentos pertencen-
tes a seus filhos: Mercado Nosso Teto, Mar-
cenaria Norte Sul, Mercado Sao Francisco,
Supremo Supermercado, Cido Publicidade
e Mercados Belo 1 e 2.

Belarmino e Djanira tiveram quinze fi-
lhos - Severina, Girlene, Djanira, Glaucia,
Geni, Girleide, Geroncio, Givanilton, Ge-
naldo, Gilvan, Glorinalda, Gilcélio, Maria
da Gléria (que ainda mora em Pernam-
buco), Luiz Gonzaga e Genaldo (os dois
ja falecidos). Incluindo netos, bisnetos
e tataranetos, o casal deixou cerca de 130
descendentes.

Belo morreu em 21 de outubro do ano
passado, com 88 anos de idade. Estava vitivo
desde 2004.

Organizacao Rima
de Contabilidade S/C Ltda.

Rua Tamekichi Takano, 605 - Centro - Registro/SP
TELEFAX: (13) 3828-1900

www.rimacontabilidade.com.br
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BOA NOTICIA .

CRED JA ABRE, EM CAJATI,
PRIMEIRA FILIAL

Os empresarios Alex Silva Soares
e Jane Campos Duquinha inaugura-
ram dia 1° de novembro, em Cajati,
a primeira filial da Cred Ja. O novo
empreendimento, que funcionara
como PV (ponto de venda), conta
com duas funciondrias que garan-
tem funcionamento ininterrupto no
horario comercial. “Adotamos esse
formato pois os principais setores
serdo centralizados em Registro,
como call center, administrativo,
etc), explica Alex, Gestor de Resul-
tados na Cred Ja. Caso a demanda

aumente, sera analisada a possibili-
dade de novas contratagoes.

Segundo Alex, Cajati foi esco-
lhida para sediar a primeira filial
“por ter grande pontencial finan-
ceiro e, No Nosso segmento, um
campo extenso a ser trabalhado”. A
empresa, que tem nove funciona-
rios, mantém planos de expansio.
“Acreditamos muito no desenvol-
vimento da regiao’, assegura Alex,
ressaltando que estdo sendo estu-
dadas as cidades que, futuramente,
terd filiais da Cred J4.

CONTABILIDADE E IMOBII.IARIA

4 Rua Tumekichi;ukano, 609
Centro - Registro/-'SP

www.aciar.com.br
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Eventos

DEZEMBRO

Dia 03 (Quarta): Padroeiro da cidade — Séo Francisco Xavier
(FECHADO).

De 04 a 06 (Quinta a Sabado): Comércio aberto até as 20h.
De 04 a 07 (Quinta a Domingo): 262 Expovale

Dia 07 (Domingo): Comércio aberto até as 16h.
De 08 a 13 (Segunda a Sabado): Comércio aberto até as 20h.
Dia 14 (Domingo): Comércio aberto até as 16h.

De 15 a 20 (Segunda a Sabado): Comércio aberto até as 22h.

De 15 a 19 (Segunda a Sexta): Periodo de julgamento -
Concurso Decoragao Natalina 2014.

Dia 21 (Domingo): Comércio aberto até as 17h — TROCA
PELO FERIADO DO DIA 30/11 — ACORDO ENTRE ACIAR E
SINCOMERCIARIOS.

Dia 22 (Segunda): Resultado do Concurso Decoragao
Natalina 2014.

Dias 22 e 23 (Segunda e Terca): Comércio ~
aberto até as 22h.

Dia 24 (Quarta): Comércio aberto até
as 16h.

Dia 25 (Quinta): Natal (FECHADO).

Dia 26 (Sexta): Entrega das
urnas da Campanha Show =
de Prémios de Natal. ¢ “3

Dia 27 (Sabado): Sorteio
da Campanha Show de
Prémios de Natal na Praca
dos Expediciondrios a
partir das 19h.

Dia 31 (Quarta): Comércio
aberto até as 16h.

JANEIRO

Dia 01 (Quinta): Confraternizag¢do
Universal (FECHADO)
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Olhar atento ao cliente é
diferencial da Kadé Modas

As irmas Débora e Carina
procuram sempre atender
as necessidades da
clientela

Se o cliente ndo encontra determinado
tipo de roupa, quando voltar a loja ele en-
contrard exatamente o que procurava. Essa
¢é uma das caracteristicas que transforma-
ram a Kadé Modas, no centro de Jacupi-
ranga, num empreendimento sélido sob a
batuta das irméds Débora Cristina e Carina
Cristina Volpini.

A funcionaria Rose, que trabalha na
Kadé Modas desde o inicio, anota diaria-
mente os pedidos ndo atendidos. Essa in-
formagdo, usada na reposi¢do do estoque,
segundo Débora, ¢ fundamental nos perio-
dos em que as vendas diminuem. E fazem
jus ao slogan da loja: 0 que vocé procura, na
Kade vocé encontra

Quando o empreendimento comegou,
em 2004, Débora e Carina foram mon-
tando o estoque a partir de modelos que
tinham giro mais rdpido. Com o tempo,
foram comprando roupas mais sofistica-
das e, com isso, diversificaram e ampliaram
a clientela. “Quero que as minhas clientes
saiam bonitas daqui’, revela Débora.

Para facilitar o crédito, principalmente
para os clientes da drea rural, a Kadé Mo-
das adotou a nota promissoria. Essa pratica
foi abolida este ano com a popularizagdo
dos cartdes de débito e crédito. Assim que
iniciaram o empreendimento as irmas de-
cidiram filiar-se 8 ACIAR para ter acesso ao
Servigo de Protecdo ao Crédito (SCPC) e,
assim, seguranga nas vendas.

O relacionamento e a atengdo com o
cliente, segundo Débora, permitem que a
Kadé Modas seja flexivel nas negociagdes
quando, por exemplo, um cliente tem difi-
culdade para quitar seus débitos. “Sempre
tentamos negociar de forma justa’, assegura.

Carina mora atualmente em Santos,
mas a distancia geografica nio interfere na
relagdo de confianga entre as irmas. Elas
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continuam tomando decises e realizando
compras em conjunto. O aprimoramento
pessoal e profissional tem sido constante na
vida das irmas que, periodicamente, parti-
cipam de cursos e palestras na Associagdo
Comercial.

A vontade de trabalhar e lutar por um
objetivo motivou Débora e Carina a mon-
tarem a Kadé Modas, que inicialmente
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ocupou uma loja e depois foi ampliada para
duas, na Galeria Real. As irmas encontra-
ram inspira¢do no pai, Josuel Volpini, um
dos mais importantes empresarios do Vale
do Ribeira. “A gente via meu pai saindo
cedo de casa e chegando tarde. A vida dele
¢ o trabalho e ele é o nosso exemplo’, reve-
la Débora, que também administra a Band
FM Jacupiranga.

www.aciar.com.br
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DI;FICIIAENCIA E TAMBEM
NAO SABER SE COLOCAR
NO LUGAR DO OUTRO

A sensibilizacdo e a conscientizagio so-
bre a¢des e procedimentos que asseguram
o direito de ir e vir as pessoas com deficién-
cia marcaram a apresentacdo da gestora do
Programa de Acessibilidade do Sebrae-SP,
Ana Paula Peguim, na noite de terca-feira,
25 de novembro, na Camara Municipal de
Registro.

A palestrante afirmou que acessibilida-
de é colocar-se no lugar do outro. “O fato de
ndo saber ouvir, de néo se colocar no lugar
do outro , também é uma deficiéncia’, ob-
servou. Ela disse, ainda, que o fato da pes-
soa nascer sem deficiéncia ndo significa que
ela ndo pode adquirir alguma limitacdo no
decorrer da vida.

Acessibilidade, segundo Ana Paula, é
para todos. “Acessibilidade ndo é somen-
te construir rampas’, disse. “E todo um
processo que visa garantir o direito de ir e
vir e de proporcionar acesso aos servigos,
produtos e espagos para todos: idosos, ges-
tantes, criangas, obesos, pessoas com difi-
culdade de mobilidade, pessoas com defici-
éncia, enfim, todos nés ganhamos quando
a acessibilidade é garantida”

Ana Paula falou ainda sobre alguns

www.aciar.com.br

exercicios didrios de sensibilizagdo como,
por exemplo, olhar primeiro a pessoa e
ndo a deficiéncia, comportamentos e ati-
tudes que podem garantir maior conforto
aos deficientes. Ela também apresentou o
conceito do desenho universal, que busca a
inclusdo das pessoas nos diversos segmen-
tos sociais por meio da facilitagdo de uso
de produtos, meios e espagos.

O engenheiro José Roberto Satto, inte-
grante do Grupo de Trabalho de Acessibi-
lidade do CREA-SP, informou que ha um
projeto de implantar um quarteirdo aces-
sivel no centro comercial de Registro. “Sao
as pequenas cidades que estdo se destacan-
do no quesito acessibilidade”, elogiou Ana
Paula Peguim.

Ao final do evento, o presidente da
ACIAR, Renato Zacarias, destacou o foco
da palestra na sensibilizagdo. “Acho que
todos teremos, a partir de agora, um olhar
mais cuidadoso sobre questdes que envol-
vem acessibilidade”, afirmou.

Promovida pelo Escritério Regional do
Sebrae-SP no Vale do Ribeira, em parceria
com a ACIAR, a palestra, contou também
com a participacio de Aurea Muller, presi-
dente da Associagao da Pessoa com Defici-
éncia de Registro, Cldudia Bilche e Regiane
Rabello, do SEBRAE, e dos vereadores Os-
valdo Machado, Marcelo Comeron e Raul
Calazans.

(& XXV Factival

Plano de Mobilidade
Urbana sera obrigatorio
em 2015

Municipios com popula¢do acima de 20
mil habitantes tém de elaborar, até janeirode ~ :
2015, um Plano de Mobilidade Urbana atrelado
ao Plano Diretor, sob pena de perderem recur-
sos federais. A determinacao esté estabelecida
na Lei Federal 12.587, de 2012, que instituiu a
Politica Nacional de Mobilidade Urbana.

Alegislacao tem como objetivos melho-
rar a acessibilidade e a mobilidade das pesso- :
as e cargas nos municipios. A prioridade serd
aos meios de transporte ndo motorizados e
a0 servico publico coletivo, além de prever
a integragao entre os modos e servicos de
transporte urbano.

Entre outras questoes, a iniciativa prevé
a aplicacdo de tributos para utilizacdo da :
infraestrutura urbana, visando a desestimular
0 uso de “determinados modos e servicos de
mobilidade. :

Lei de Cotas

ALei8213/91, chamada de Lei de Cotas
para deficientes, determina uma cota minima
para pessoas com alguma deficiénciaemem- :
presas com mais de 100 empregados. A pro-
porcado de vagas se da na sequinte forma: de ~ :
100 a 200 empregados com 2% de deficientes :
no quadro de funciondrios, de 201 a 500, com :
3%; de 501 a 1000, com 4% e acima de 1001, :
com 5%. As empresas que nao cumprem a
demanda estdo sujeitas a multas.

dezembro 2014 ‘ informaciar ‘ 9



0 sorteio da tradicional campanha Show
de Prémios, realizada pela ACIAR visando
fomentar o comércio no periodo de festas,
serd no dia 27 de dezembro, as 19 horas,
na Praga dos Expediciondrios. Os clientes
sortudos ganhardo uma moto, trés tele-
visdes LED’s 32 e quinze vales compras
no valor unitario de R$ 200,00. Os quatro
funciondrios das lojas que atenderam os
clientes sorteados com os prémios princi-
pais também ganharao vales compras no
valor de R$ 100,00.

Este ano, a campanha teve adesdo de
99 empresas: Ciclo Ribeira, Comercial Del
Rei, Servcar, Sorocap, SamCar, Matsu-
mi Materiais Elétricos (Sete Barras), K&J
Materiais Elétricos, Bicudo Motos, Iguau-
to, Motovale, Sayuji, Sulpave, Auto Posto
Montana, Auto Posto Montana (Vila Tupi),
Posto Alvorada, Posto Mel, Cal¢ados Ta-
naka, Cotton Company, Dina Modas (Sete

VITRINE NATALINA .

Barras), Jod Calgados, Loja Anagabri, Lojas
Mil, O Esquindo da Economia, O Feirdo do
Sapato, Pingo de Ouro, Swagat, Tibiko’s,
Tok Lar Baby, Willirré6 Modas, Galpéo 4, By
Joe, Skindo dos Calgados, Vesty Modas, Pi-
menta Doce, Rayon Modas e Loja do Vale.

Também concorrem: Caras Perfuma-
ria, Delirio Perfumaria, Farmavale, Porto
Fino, Agropecudria Registro, Corval Ra-
¢do do Vale, Almir Materiais para Cons-
tru¢ao, Anoton, Casa Sul Materiais para
Construgdo, Toyo Joya Materiais para
Construgio, Centronix, Infovale, Papela-
ria Risk&Rabisk, Arts Mdveis (Eldorado),
Arts Moveis (Registro), Loja Momoyo
(Sete Barras), Loja Senaga, Marilar Mdveis
(Pariquera-Agu), Art's Moveis (Sete Bar-
ras), Art’s Méveis (Pariquera-agu), Central
de Carnes Registro, Docibra, Enkaza Ali-
mentos, Mercado Sao Francisco - Jardim
Sao Paulo, Mercado do Jorginho (Eldora-

£

Sorteio serd dia 27 de dezemprd!

do), Mercado GR, Mercado Sao Francisco - ~
Vila Sao Francisco, Sacoldao Du Vale, Super;?
T

mercado Epa (Eldorado), Supermercad
JC (Sete Barras), Supermercado Magnani
mo - Pedreira, Supermercado Magnén@
- Vila Tupy, Supermercado Mini Custo (El-
dorado), Supermercado Santa Helena, Su-
permercado Supremo, Crepaldi, Supermer-
cado Tezuka, Mercado do Curido, Mercado
Tio Beba, Oticas Carol.

Fazem parte do Show de Prémios, ainda,
as seguintes empresas: Paquito Pizzaria, Pas-
telaria Oriente, Pikos Bar (Eldorado), Ro-
tisserie Oriente, Padaria e Confeitaria Novo
Sabor, Daiyamondo Joalheria, Festolandia,
Lavanderia Acqua, Luzes e Cores, Novva-
ra, Paulista Tecidos, Tame Variedades, HM
Marmoraria, Eduardo Bijouterias, All Sport,
Compuway, Auto Escola Poténcia, Lavan-
deria Solar, Facillita, Arte Prata, Opg¢do Via-
gens, Bazar Anne e Pernambucanas.

As vitrines natalinas mais

bon

Entre os dias 15 e 19 de dezembro uma
comissdo julgadora indicada pela ACIAR
percorrera os estabelecimentos comerciais
inscritos na promogdo Vitrine Natalina,
que premiarad as trés vitrines temdticas mais
bonitas da cidade.

Além de tornar Registro mais bonita e
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atrair clientes de outras cidades, a vitrine
decorada também aumenta o faturamento
da loja.

E as vantagens ndo param ai. As trés vi-
trines selecionadas, por intermédio de cri-
térios como iluminagdo, harmonia, criati-
vidade, diversidade de materiais utilizados,

fas serao anunciadas dia 22

confecgdo e acabamento.

As trés vitrines escolhidas pela comis-
sdo julgadora, por ordem de classificagao
de acordo com a soma de pontos, ganharao
uma pagina de anuncio na Informaciar (1°
lugar), meia pagina (2°) e um quarto de pa-
gina (3°).

www.aciar.com.br
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Japao, como um dos melhores
chefs sushi do mundo

ELE QUER MONTAR
ESCOLA DE FORMACAO DE
PROFISSIONAIS

DO SUSHI EM REGISTRO

O brasileiro Ricardo Juneck, natural de
Ponta Grossa (PR), mora ha mais de vinte
anos no Japao e, neste ano, conquistou um
titulo inédito para um ocidental: a quarta
colocagdo no World Cup Sushi Japan 2014,
um evento mundial que seleciona os me-
lhores profissionais de sushi do mundo. Ele
também obteve este ano a certificagdo, tam-
bém inédita para um brasileiro, no exame
Kuroobi, conferida pela Asia Sushi Skills
Institute Japan (vinculada aos ministérios da
Satude e da Fazenda do Japdo), tornando-se
um Ichi-Dan (uma espécie de faixa preta na
confecg¢io de sushi).

A histéria de Ricardo Juneck no Japao,
no entanto, comega muito antes dessas con-
quistas. Ele morava em Registro, onde se
casou com uma descendente japonesa e foi
proprietario de uma pizzaria delivery, a Mas-
sa & Cia., na Rua Macei6, Vila Ribeirdpolis.
O casal decidiu ir para o Japao ha vinte anos.
“Fui para fazer como todo mundo: trabalhar
como dekassegui e buscar meu lugar ao sol’,
revela. Ele foi trabalhar como pedo numa fa-
brica. “Desde o comego ndo entrava na mi-
nha cabega ficar apertando botdo, ouvindo
desaforo e passando privagdes’, admite.

Com um diploma de cozinheiro obtido
no SENAC e apaixonado pela cultura e culi-
naria japonesas, Juneck decidiu que desbra-
varia os segredos do sushi. A partir dai, sua
trajetdria mistura ousadia, vontade de ven-
cer e muita perseveranga.

Como estratégia para atingir seu objeti-
vo, Juneck passou a freqiientar, pelo menos
duas vezes por semana, o Sato San, um res-
taurante especializado em sushi e batizado
com o nome do proprietario, na cidade de

www.aciar.com.br

Nagoia, onde ainda mora. Ap6s quatro me-
ses nessa rotina, ele conseguiu conversar
com o proprietdrio do restaurante e pediu
para aprender a preparar sushis. Ouviu nao
como resposta, mas nao desistiu.

Apéds muita insisténcia, ele conseguir ser
levado & cozinha do restaurante sob o com-
promisso de ndo tocar em nada. Dois anos
depois, o comerciante disse que ele estava
pronto. “Mas eu ndo sabia para o que’, relem-
bra Juneck. Nessa época, ele veio ao Brasil e
gastou todas as economias. Quando voltou,
montou um buffet e, em seguida, a pedidos,
um curso para empresarios e também pas-
sou a organizar festas. Nessa época, Juneck
criou um sushi uramaki com carpaccio, cre-
am chease e licor francés, que foi considera-
do um dos melhores sushis do mundo.

Paralelamente ao empreendimento, Ju-
neck passou a estudar e a pesquisar a historia
do sushi. Os cursos foram prosperando e ele
montou o The International Institute Culina-
ry Of Japan, onde ele calcula ja ter formado
mais de 2.500 profissionais do sushi. Juneck
rejeita o termo sushiman, afirmando que é
americanizado e ndo traduz o trabalho mi-
nucioso na preparacio de sushis.

Juneck voltou ao Brasil em novembro
para ministrar um curso para profissionais
de sushi do pais inteiro, em Curitiba, e esteve
em Registro para rever familiares ¢ amigos.
Voltou ao Japéo dia 3 de dezembro e, ain-
da este més, deve fazer o exame para
obter o Ni-Dan, um grau abaixo de
embaixador, que é o titulo méaxi-
mo na hierarquia dos profissio-
nais de sushi no Japao.

Aos 42 anos, Ricardo June-
ck acrescenta muitos projetos
aos titulos inéditos que ja con-
quistou. Seu proximo passo é
fundar, no Brasil, uma escola
de formagdo de profissionais
do sushi. Depois de testemunhar
pessoalmente o crescimento de

Registro nos ultimos anos, ele busca apoio
do prefeito Gilson Fantin e do deputado
Samuel Moreira para implantar a escola em
Registro. Ele ja formalizou parceria com a
Associagao de Adeptos da Comida Brasileira
no Japdo para implantar essa escola, que sera
a primeira do género na América Latina e
informa que, inclusive, ja entrou com pedido
de autorizag¢do no Ministério da Educacao.

Em seus cursos e em sua vida pessoal, Ri-
cardo Juneck usa elementos de PNL (Progra-
magcdo Neurolinguistica) e é onde encontra
motivagdo para vencer desafios. “Outro dia,
perto da minha casa, no Japao, parei num se-
maforo e um rapaz fez exibicdo de malabares
na frente do carro. Depois, bateu no vidro e
pediu dinheiro. O mundo estd tdo mudado
que até para pedir esmola tem que dar um
show. E € isso que estou fazendo na minha
vida: dando show!”, finaliza o chef Juneck,
como gosta de ser chamado.

Ricardo
Juneck foi
o primeiro

brasileiro
aobtero
titulo



ACERTANDO SUAS CONTAS .

lojistas apoiam realizacao
da Campanha
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CENTENAS DE PESSOAS
PUDERAM NEGOCIAR
DIVIDAS, RECUPERAR O
NOME E VOLTARA TER
CREDITO

Quando os funcionarios da ACIAR che-
garam para abrir o escritdrio, na manha de
quinta-feira, 27 de novembro, os corredores
ja estavam lotados antecipando que a cam-
panha Acertando Suas Contas, iniciativa da
Boa Vista Servicos e realizagdo da ACIAR,
atingira o principal objetivo que é permitir
que centenas de pessoas possam renegociar
débitos antigos e se reabilitarem para o cré-
dito. A campanha, realizada pela primeira
vez em Registro, atraiu 28 empresas que,
juntas, tém uma carteira de inadimpléncia
no valor de R$ 10 milhdes.

Paralelamente a negociagao de débitos,
a campanha também distribuiu cartilhas
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de orgamento doméstico, um guia elabora-
do pela Boa Vista Servigos que dissemina
o conceito de sustentabilidade do crédito,
demonstrando como fazer planejamento
eficaz de gastos.

Na abertura oficial do evento, ao lado
de diretores da Associacdo e do vereador
Osvaldo Machado, o presidente da ACIAR,
Renato Zacarias, destacou o cunho social
da campanha. “A pessoa que deve fica baixo
astral pois é uma dificuldade que mexe com
a auto estima’, analisou. “Essa é uma opor-
tunidade da pessoa limpar o nome e voltar
para o comércio. E assim que fazemos girar
aroda da economia’, completou.

Os empresarios que aderiram a campa-
nha mostraram-se satisfeitos com a partici-
pagdo. “Essa é uma das melhores ideias que
a ACIAR teve até hoje. A gente ganha duas
vezes: elimina um problema e recupera o
cliente para o comércio’, afirmou Alessan-
dra Cornélio Borges (Marbor Calgados),
que optou por aderir a campanha com a

Pre5|denda ACIAR, Renato. Zacarias,.'
dirigentes da ACIAR, participanhtes.e
;wldados ha abertura oficial daicampanha:

negociagdo feita pela ACIAR por intermé-
dio do Servigo Central de Cobranca (SCC).

“Essa campanha é maravilhosa! Além
de acertar a vida da pessoa, d4 oportunidade
para que ela volte a ser cliente, ndo sé da mi-
nha empresa, mas de outras empresas tam-
bém’, elogiou Carlos Hondrio, da Prepara
Cursos. Sérgio dos Santos Dovirgens (Solu-
tion Informadtica) manteve a mesma linha de
raciocinio de seus colegas empreendedores.
“O comerciante resgata a inadimpléncia e,
automaticamente, resgata um cliente’, disse
ele, classificando como a campanha como
6tima iniciativa da ACIAR.

“Uma campanha muito positiva. A par-
tir do momento que a equipe da ACIAR
me contatou, resolvi abragar a iniciativa,
embora eu ndo tenha um grande niimero
de inadimplentes’, afirmou Marcelo Rodri-
gues, da Cotton Company.

Mais informacdes sobre a campanha e
os resultados obtidos serdao publicados na
préxima edigdo da Informaciar.

www.aciar.com.br
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empresariado beneficentes

O empresario Ivan lkeda, das Oticas
Ribeira, um dos patrocinadores da
campanha “Acertando Suas Contas”,
aproveitou o evento para criar um
novo conceito: juros beneficentes.
Ao invés de fornecer descontos, lvan
cobrou integralmente os juros com o
objetivo de repassar 50% desse valor
a Associacdo de Pais e Amigos dos
Excepcionais (APAE Registro).

Durante o evento, a cada
negociacao finalizada, o cliente
assinava um vale, no valor da parte
correspondente a metade dos juros.
Esse vale, contendo a identificacdo
do cliente, ¢ a garantia da doacéo. “E
uma maneira de ajudar todo mundo”,
afirmou Ivan.

As Oticas Ribeira, que tém quatro
lojas em Registro, também optaram
por manter um espaco reservado
durante a campanha, a fim de garantir
privacidade ao cliente no momento
da negociacéo. “Dessa forma, dd
para ouvir o cliente com a atencao
€ 0 respeito que ele merece num
momento dificil para ele”, observou.

Outro cuidado do empresario
foi deixar a operacionalizacéo da
campanha para o gerente comercial,
ao invés do setor financeiro, para
garantir que a negociacao fosse
humanizada. “O financeiro sabe fazer
a conta, mas ndo sabe o valor do
cliente”, avaliou. “Nao estamos aqui
para lucrar. Estamos aqui para nos
relacionar com o cliente”, completou
Ivan.

Sérgio
Dovirgens,
da Solution
Informatica

an.lkeds Oticas Ribeira):
ade dos juros das
as recebidas sera

esinado s APAE
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A CADA SE
DESCOBER

' MINUTOS, E
O UM NOVO CASO

DE CANCER DE PROSTATA

CAMPANHA NACIONAL

A FAVOR DA SAUDE
MASCULINAFOCAO

TIPO DE CANCER MAIS
FREQUENTE NOS HOMENS

O cancer de préstata ¢ o cincer mais
frequente no sexo masculino, ficando atras
apenas do cancer de pele nao menaloma.
Estatisticas apontam que a cada seis ho-
mens, um ¢ portador da doenga. A estima-
tiva é de que, em 2014, 69 mil novos casos
sejam diagnosticados, ou seja, a descoberta
de um caso a cada 7,6 minutos.

No intuito de conscientizar a popu-
lagdo masculina sobre a doenga, visando
diminuir a taxa de mortalidade, que ainda
¢ alta, o Instituto Lado a Lado pela Vida e
a Sociedade Brasileira de Urologia (SBU)
desenvolveram o Novembro Azul, que ja
faz parte do calendario nacional das cam-
panhas de prevengao no Brasil. O objetivo é
combater a doenga e, principalmente, mo-
tivar a populagdo masculina a fazer exames
preventivos. “A campanha tem sido refe-
réncia na missdo de orientar a populacio
masculina a cuidar melhor da saude e pro-
curar o médico com mais frequéncia. Os
homens sio mais resistentes a ideia de ir
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Celebridades se engajaram na
campanha deste ano

b

N A

regularmente ao médico e, por isso, acabam
descobrindo a doenga em estagio ja avan-
¢ado’, diz Marlene Oliveira, presidente do
Instituto Lado a Lado pela Vida.

“Depois do aparecimento dos sintomas,
mais de 95% dos casos de cancer de prostata
ja se encontram em fase avangada. Por isso, ¢
importante o exame regular através do toque
retal e do PSA periodicamente”, afirma Car-
los Corradi Fonseca, presidente da SBU. A
SBU recomenda que homens a partir de 50
anos procurem seu urologista para discutir
a pratica e a realizagdo da avaliagdo. Aqueles

com maior risco da doenca (histéria fami-
liar, raga negra) devem procurar o urologista
a partir dos 45 anos. Os exames consistem
na dosagem sérica do PSA e no exame digi-
tal retal, com periodicidade anual. Esta pra-
tica estd relacionada a diminui¢io de cerca
de 21% na mortalidade pela doenga em es-
tudos de grande porte e longo seguimento.

SOBRE O CANCER DE PROSTATA

A préstata é uma glandula do sistema
reprodutor masculino, que pesa cerca de 20
gramas, de forma e tamanho semelhantes a
uma castanha. Ela localiza-se abaixo da be-
xiga e sua principal fun¢o, juntamente com
as vesiculas seminais, é produzir o esperma.

No Brasil, o cdncer de prostata é o segun-
do tipo de cancer mais frequente em homens,
apos os tumores de pele. A doenga pode de-
morar a se manifestar, exigindo exames pre-
ventivos constantes para ndo ser descoberta
em estdgio avancado e potencialmente fatal.
Ela acontece quando as células deste 6rgio
comegam a se multiplicar de forma desorde-
nada. Segundo dados do Instituto Nacional
de Céancer (Inca), o cancer de prostata é o
sexto tipo de cAncer mais comum no Brasil.

Homens com
sidades a partir de
50 anos devem
fazer o exame

www.aciar.com.br
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Advogado, especialista
em Direito Imobilidrio -
Defesa do Consumidor
e Contratos.

<

O COMERCIANTE F
SUAS COBRANCAS

Poucas pessoas sabem, mas todas as dividas
tém data para prescrever, de acordo com Cédigo
Civil, ou seja, as dividas tém prazo maximo para
serem cobradas. Decorrido o prazo, o comercian-
te ndo tem mais possibilidade de cobrar a divida
judicialmente. Mas o comerciante sempre tera
chance de conversar com o devedor e chama-lo a
responsabilidade e a consciéncia e, assim, ele pa-

O COMERCIANTE TEM QUE
TOMAR CUIDADO COM A
FORMA DE COBRANCA
PARA EVITAR

TRANSTORNOS »

mesmo que o tempo para a conclusdo do proces-

so seja maior que o da prescri¢do do débito.
IMPORTANTE observar que as excegdes ao

prazo de 10 anos sdo muitas. Por exemplo, o pra-

GODKE

Tel/Pabx

3821-2131

Esquadrias em Vidro Temperado
Box em Acrilico e Temperado
Venezianas e Vitrés
Portas e Portdes Exclusivos
Esquadrias Pantograficas
Aluminio Brilhante
Bronze
Pintura Eletrostatica

Rua Shitiro Maeji, 451
CEP 11.900-000
Registro - SP
godke.aluminios@uol.com.br
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gar aquilo que deve.

De acordo com o Coé-
digo Civil, as dividas pres-
crevem em 10 anos, salvas
disposi¢des em contrario.
O credor tem esse prazo
para cobrar a divida, mas,
no momento em que entra
com a cobranga judicial,
a divida nao caduca mais,

zo para cobrar divida referente & hospedagem ¢é
de um ano; para as seguradoras cobrarem o se-
gurado devedor é o mesmo. No caso de aluguéis,
o credor tem 3 anos para receber o valor devido
pelo locatario, mesmo tempo para a cobranga de
notas promissorias e letras de cambio. J4 as divi-
das de boletos bancarios, tributos, cartdes de cré-
dito e convénio médico prescrevem em 05 (cin-
co) anos apos a data do vencimento; as contas de
servigos publicos, como agua, energia e telefone,
podem ser cobradas até 10 anos depois do ven-
cimento. A pratica das concessiondrias é cobrar
apenas as dividas com menos de 5 anos, mas o
consumidor néo fica livre do débito antes de 10
anos.

O comerciante tem que tomar cuidado com a
forma de cobrar dividas para evitar sérios trans-
tornos como ac¢des indenizatorias. Assim ao in-
vés de ganhar com a cobranga acabara perdendo
muito mais do que desejaria.

De acordo com o Art. 42, Cédigo de Defesa
do Consumidor — CDC, nio ¢ permitido que o
comerciante/fornecedor, na cobranga
de divida, ameace ou faga o consumi-

CENTRO

OFTALMOLOGICO
VALE DO RIBEIRA

Dr. Luis T. Aguilar

Médico Oftalmologista - CRM 78552 /

—
| @ ° 3822-1395
- . 3821-2887

VALE BO miBTIRA

E

CLINICA OFTALMOLOGICA

Oculos - Lentes de contato - Clinica ocular

CIRURGIAS

Miopia - Hipermetropia - Astigmatismo

dor passar vergonha em publico. Nao
permite, também, que o fornecedor,
sem motivo justo, cobre o consumidor
no seu local de trabalho. E crime ame-
acar, expor ao ridiculo ou, injustifica-
damente, interferir no trabalho ou lazer
do consumidor para cobrar uma divida
(art. 71, CDC).

CABE LEMBRAR que se o fornece-
dor cobrar quantia indevida (o que ja foi
pago ou mais do que o devido, etc.), o
@ consumidor tera direito de receber o que

gl pagou, em dobro, com juros e corregio
monetaria. Portanto muito cuidado.

Quantos aos cheques, esses sio um
capitulo a parte nessa relagdo entre co-
merciante e consumidor. Falaremos so-
bre esse tema em outra oportunidade.

E isso ai! Boas festas e 6timos negé-
cios a todos!

Glaucoma - Retina - Catarata - Pterigio

Telefax: (13) 3822-1395

Rua Sinfrénio Costa, 942 - Centro - Registro/SP
clinicaaguilar@hotmail.com

www.aciar.com.br



CONGRESSO DA FACESP .

Empreendedorismo,
desenvolvimento e
perspectivas para 2015

ACIAR PARTICIPOU
ATIVAMENTE DO EVENTO
QUE REUNIU MAIS

DE 400 ASSOCIACOES
COMERCIAIS

Mais de mil empresarios, vinculados a
mais de 400 associacoes comerciais do Es-
tado, participaram do 15° Congresso da Fa-
cesp, de 18 a 20 de novembro, em Aguas de
Lindéia. Durante a ceriménia de abertura,
o presidente da Facesp e da ACSP, Rogério
Amato, falou sobre momentos importan-
tes de 2014 - como Copa e eleicoes - e as
contradi¢des do Brasil. “Com a Copa, os
brasileiros aprenderam com o time da Ale-
manha que planejamento, organizagdo e
disciplina vencem a improvisagao e o jeiti-
nho’, disse ele.

A primeira palestra do evento foi pro-
ferida pelo advogado tributarista, professor,
escritor e jurista Ives Gandra Martins. Ele
falou sobre a historia do Estado de Sao Pau-
lo e a atuagdo dos bandeirantes a partir do
século XVI. “O Brasil é hoje o que é gragas
a gente bandeirante. Sdo Paulo é uma ver-
dadeira civilizacdo que deu valores a essa
nagio’, ressaltou. Ives Gandra lembrou o
papel do Estado na revolugdo de 1932. “A
industria, o empreendedorismo e os valo-

res de Sdo Paulo, de sua gente bandeirante,
fez com que Sao Paulo se transformasse na
locomotiva da nacéo brasileira”

PERSPECTIVAS PARA 2015

Os painéis do Congresso da Facesp
foram mediados pela jornalista Silvia Po-
ppovic. O primeiro abordou o cendrio e
perspectivas para 2015, Benjamin Stein-
bruch, diretor-presidente da Companhia
Siderurgica Nacional e do Grupo Vicunha
e vice-presidente da Fiesp, alertou sobre o
atual momento. “Estamos vivendo uma
realidade dura, que tem que ser conserta-
da rapidamente. E, para mim, o caminho

¢ pela exporta¢do’, disse ele, completando

Rogério Amato exemplificou
sobre a vitoria da Alemanha
na Copa: planejamento venceu

que o real devera ficar mais fraco, o que in-
centivard as exportagoes.

Outra diretriz apontada por Steinbruch
¢ o0 ajuste do or¢amento. “Temos que nos
adaptar ao orgamento assim como ocorre
em nosso dia a dia, em nossas casas. Isso
vale também para o governo e a industria’,
comparou ele.

Representando o agronegocio, Jodao
Sampaio, que foi secretdrio de Agricultura e
Abastecimento do Estado e vice-presidente
da Marfrig, revelou que o agronegdcio pau-
lista representa, em alguns momentos, mais
de 30% do agronegdcio brasileiro. E que de
cada 10 copos de suco de laranja tomados
no mundo, sete sio produzidos em SP.

ods $P 139, n2 115 ~ Trevo br 116 Km 446 | Emails disvep@disvep.com.br

R 2 -
Registro - $P
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Sites www.disvep.com.br
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CONGRESSO DA FACESP .

Fmprego, renda e credito formam o
tripé do crescimento do pais

Mulheres empreededoras sao
destaques durante o congresso

0 empreendedorismo e a representativi-
dade das mulheres nos negécios foi um dos
principais temas do congresso. Luiza Helena
Trajano, lider do Magazine Luiza, chamou a
aten¢do para a importincia do mercado in-
terno. “O que sustenta um pais como o Brasil,
para que ele seja empreendedor, além do espi-
rito, da vontade, ¢ ter mercado interno. Se nao
tiver, ndo adianta. Nao vamos conseguir ter
negdcio proprio. Sem mercado interno nio
tem o pequeno e o médio empreendedor”

Luiza Trajano apontou o tripé emprego,
renda e crédito como imprescindivel para
fazer um pais em desenvolvimento crescer.
E citou um dado que, segundo ela, deixa-a
muito animada: o Brasil precisa construir
23 milhoes de moradias e, para isso, serd
necessario comprar geladeira, fogao. “Esse
mercado existe”, comemorou Luiza Trajano.

Ana Fontes, fundadora da Virada Em-
preendedora e professora da FGV, falou so-
bre sua visdo a respeito do setor da micro e

pequena empresa no Brasil.

Chieko Aoki, fundadora e presidente da
Blue Tree Hotels, contou alguns dos segre-
dos para seu sucesso na area hoteleira. “O
que as pessoas buscam muito hoje é o ato
de servir. Entdo, pense o que vocé pode fa-
zer para servir melhor. Para tirar as pessoas
da zona de conforto, de fazer as coisas de
habito. Isso é revolucionar a empresa. Na
nossa empresa, conseguimos mudar a ca-
bega das pessoas’, disse a empreséria.

"Agir de forma simples € complexo”

O ministro da Micro e Pequena Empresa, Guilherme
Afif Domingos, fez uma radiografia da performance do
Sistema de Simplificagdo de Impostos, o Simples Nacional
e Estadual, desde o surgimento em 1988 até os dias de hoje
com as mais recentes conquistas. “Agir de forma simples
¢é complexo’, disse em tom descontraido ao explicar com
clareza e objetividade a importéncia do Simples para o se-
tor empresarial.

A novidade ficou por conta do portal eletronico (www.
empresometro.com.br) que mostra, em tempo real, o nu-
mero de empresas que se abrem no Brasil, de forma seg-
mentada e localizada. “Uma ferramenta que ajudara mui-
to as associagdes comerciais’, disse a0 mostrar o portal e
utilizar as ferramentas disponiveis. “A informagio sempre
serd uma importante ferramenta para o empreendedor’,
disse Afif Domingos.

Afif fala sobre o
sistema de simplifcacao
de impostos

€N
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CONGRESSO DA FACESP .

ACIAR esta entre as trés melnhores
associacoes comerciais do Estado

“A conquista do prémio AC MAIS é o
reconhecimento do trabalho de uma equipe
dedicada e comprometida, que procura dia a
dia aprimorar o seu trabalho visando forta-
lecer a entidade e a categoria que representa-
mos. E também resultado do esforgo de uma
diretoria que d4 total respaldo as agdes que
visam o desenvolvimento de Registro e, con-
sequentemente, nos setores que a ACIAR
representa’ Dessa forma, o presidente da
ACIAR, Renato Zacarias, agradeceu funcio-
nérios e diretores da institui¢do que conquis-
tou, pelo segundo ano consecutivo, o prémio
AC MALIS, associagdes pequeno porte, cate-
goria Melhores Préticas Boa Vista Servigos.

O prémio AC MAIS, considerado o
mais importante reconhecimento ao traba-
lho desenvolvido pelas associagdes comer-
ciais, foi instituido pela Facesp para estimu-

lar a competitividade saudavel e premiar as
associagOes que mais se destacam em me-
lhores praticas de gestdo, desenvolvimento
local, produtos e servigos, e Melhores Pra-

ticas Boa Vista Servigos. Foram analisadas
247 associagdes no Estado, nas categorias
grande, pequeno e médio porte, e doze
foram reconhecidas nas quatro categorias.

Presidente da ACIAR destaca debate
sobre etica no empreendedorismo

Na opiniao do presidente da ACIAR, Re-
nato Zacarias, o debate sobre a importincia
do comportamento moral e ético no empre-
endedorismo foi um dos contetidos mais im-
portantes na programagio do 15° Congresso
da Facesp. “Os palestrantes repassaram a his-
toria do empreendedorismo até os dias atuais

www.aciar.com.br

e fizeram projegdes para o futuro’, afirmou.
Ele destacou, principalmente, a abordagem
de como as empresas devem trilhar o cami-
nho da moral e da ética para se contrapor ao
pais do mensaldo e do petrolao.

Renato Zacarias destacou ainda as pales-
tras de empreededoras como Luiza Trajano,

XV CONGRESSO

FACESP

NOSSA FORCA. 52 wEGOCIO,
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do Magazine Luiza, que abordou as agdes
para o fortalecimento do varejo no pais, e
Chieko Aoki, da Blue Tree Hotels. “Elas mos-
traram a necessidade de organizagdo, planeja-
mento, ter projeto e pensar grande, sem medo
de crescer, enxergando e valorizando o que
cada um tem de melhor”, revelou.

Entre outras ligdes que as empreendedo-
ras transmitiram foram sobre a necessidade
de se acreditar e investir no pais e, ao invés de
temer a concorréncia, buscar formas de atrair
os clientes para o seu empreendimento.

A participagdo da ACIAR no congresso
teve como objetivos principais os servicos
que podem ser prestados pelas associagdes
comerciais - SCPC Boa Vista, ACConecta,
ACCelular e Admix. Além do presidente,
também participaram Jodo Del Bianco Neto
(2° vice-presidente) , os funciondrios Valda
Arruda (gerente administrativa), Mara Val-
doski (SCPC) e Ricardo Silva (Programa
Empreender) e a empresdria Genesi Fukuda
(Ntcleo Vestir e Calgar).
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Descontos de 50% no valor total
dos cursos de informatica, inglés,
web design e gestao empresarial.
Matriculando-se em dois cursos, o
material didético é inteiramente GRATIS.
Fone (13) 3821-3089.

> e
[
@ e
Clre 20
Descontos de 20% no valor em roupas as
32, 53,62 e sdbados, a vista ou nos cartdes
Visa e Mastercard. Tel.: (13) 3821-4372.

Descontos de 5% (cinco por cento) nas
compras a vista em dinheiro.
Av. Clara Gianotti de Souza, 863 - Vila
Nova Ribeira
Fone: (13) 3822-2263

C\

Descontos de 10% em todos os servicos, podendo ser
efetuado pagamento com cartdo de crédito ou débito. Rua
Sinfronio Costa, 895 — sala 03 — Centro-Registro/SP.

Fone: (13) 3821-1452.

INSTITUTO

Programa de estagio
Taxa Administrativa para
Associados: RS 72,40
Nao associados: R$ 160,00

I
ATIN
Corretora de Seauros

Seguro Satide Nacional com atendimento

A

>

lavanderia ’
BrasilTreina

nsino Profissionalizante

15% de desconto em todos os

servicos. Tel: (13) 3821-6654. “Desconto de 40% em todos os cursos

oferecidos e isengéo da taxa de Matricula”
Rua: Amap4, 348 - VI. Cabral — 2° A -S1 06 -
Fone: (13) 3821.2648

© @

PREPARA

CURSOS PROFISSIONALIZANTES o 0 ot

Descontos de 20 % ( vinte por cento) no valor de seus
cursos (todos de nossa grade).
Rua Jodo Batista Pocci Junior, 288 - Tel: (13) 3822-6203

‘_\
y =7 —7 S 7 7 4
T—

LFG

Descontos de 15% no valor das
mensalidades para os cursos
preparatorios. Rua Amapa, 348 — 2° andar
—sala 06 - Centro — Registro/SP.
Fone: (13) 3821-8007

Descontos de 5% no valor de suas
mercadorias e 10% no valor dos
servicos. Tel.: (13) 3821-8080.

ENTRE PARA O MUNDO

|
CINA
/g \

Inglés Definitivo 3 I n

MAIS DO QUE MELHORES ALUNOS, 6 p Ie
~ - assassoria a consultoria sst
= MELHORES PESSOAS. -
Desconto de 30% nas matriculas e
mensalidades dos cursos de inglés

e espanhol basico, intermediario e
avangado. Tel. (13) 3822-2122.

easySoft

Descontos de 6% no valor dos

servicos prestados para elaboracdo de
Programas de Medicina e Seguranca
do Trabalho. Fone: (13) 9707-5392.

Sistemas de informatica

Desconto de 15% nas parcelas da
implantacdo do sistema.
Telefone: (13) 3821-3694.

6TiICcAS
RIBEIRA
Desconto de 5% na compra de

6culos ou 20% na permuta de
produtos. Tel. (13) 3821-2122.

®

N\

Descontos de 5% (cinco por cento) no valor
de suas mercadorias e produtos, podendo ser

efetuado pagamento com cartdo de crédito ou

débito. Fone: (13) 3822-5994.

MARILAR

Méveis Planejados

Descontos de 10% no valor dos Méveis Planejados.
Av. Dr. Carlos Botelho, 418 - Centro - Pariquera-Agu - SP.

Tel: (13) 3856 1232.

Descontos de 15% nas mensalidades

dos cursos de graduacéo, graduagéo

tecnoldgica e pds-graduacao. Tel. (13)
3821-7147 ou 3821-2920.

Unimed |

Registro |

Descontos especiais nos
planos regulamentados. Tel.
(13) 3828 6804 — Vanessa.

SULPNVE ~&=

Descontos de 04 a 22% no valor
do automével utilitario escolhido.

il

N DICREDI

o

4
SISTEMA DE CREDITO COOPERATIVO

O objetivo é disponibilizar ao empresério associado, linhas de crédito para
capital de giro, antecipacao de recebiveis e crédito pessoal para reforma
de fachada e espaco interno. E também ampla linha de prestacao de
servicos com taxas e tarifas reduzidas. Tel.: (13) 3821-5530.

'NR CONFECCOES

Descontos de 10% no valor de seus produtos
e servicos. Av. Jodo Batista Pocci Jr, 305 -
Centro — Registro/SP — Fone: (13) 3821-7091.

diferenciado para associados. Tel. (13) 3828 6804

- Vanessa.

Empresas associadas da ACIAR ainda podem fazer sua adesdo ao Clube de
nos estabelecimentos associados da ACIAR pode ganhar descontos ao apresentar

Descontos criado pela Associagdo. Aderindo ao Clube, o assgcigc!o que comprar
o cartdo. O cartdo de descontos é vélido para os proprietarios € socios dos

estabelecimentos, além de seus conjuges. Informagdes pelo telefone 3828-6800.




NATAL ANTECIPADO .

Nucleo Vestir e Calcar promove acao
al em escola rural de Registro

SOC

Preparagio”
@ sanduiches
para a turma

A animada turma de empresarios que for-
ma o Nucleo Vestir e Calgar promoveu na
tarde de terca-feria, 25 de novembro, uma
grande confraternizacdo para os alunos da
escola estadual Hiroshi Sakano, no bairro
Jurumirim, zona rural de Registro. Além de
se divertir nos brinquedos que foram leva-
dos a quadra coberta da escola, as crianca e

N W
- 3

closet arejado.

CLOSET AREJADO

Monte do seu jeito. Escolha quantas prateleiras,
| cabideiros, gaveteiros quer ter. «(
Il Modernidade, praticidade e funcionalidade.

I Va hoje mesmo conhecer a nossa linha de

Empresarios do Nucleo

Vestive Calt

os adolescentes também receberam doces e
salgados, e brindes doados pelas empresas
do Nucleo. E, para garantir a magia do Natal
antecipado, o Papai Noel também apareceu
na escola e fez a maior festa com a criancada.

Essa foi a sexta a¢do do Nucleo Vestir
e Calgar que, dessa forma, celebra a vida e
agradece pelas conquistas e realizagdes do

som - acessorios

FACILLITA

Tel.: (13)

www.aciar.com.br

Av. Clara Gianotti de Souza, 1050 - Registro/SP - Fone: 3822.2008 | n facillita

3821-4547

Rua Gersoni Napol

ano que finda.

O Nucleo Vestir e Calgar é vinculado
ao projeto Empreender, desenvolvido pela
ACIAR com apoio do Sebrae-SP. Criado
em setembro de 2003, atualmente redne as
empresas Tok Lar Baby, Blue Jeans, Cotton
Company, Pingo de Ouro, Tibiko s, Galpao
4 ¢ NR Confeccdes.

At Sound"”

vision Car )) \

alarme - trava elétrica - trava carneiro

vidro elétrico - isulfilme - banco de couro

3822-2624

entro - Registro/SP

99123-3221

juliano@yvisioncar.com.br

Especializado em sistema de Rastreamento
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INDICADORES .

Ranking de consultas
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© QUE MPORTANCIA VOCE |
A TEV DADC A PUBLICDADE
/\__,795. SUA EVIPRESA?

ILLUSTRATIVA

Publicidade, Propaganda e Design

illustrativa.net | (13) 3821.4451 |ﬂfb.com/ogencioillusfroﬁvo

“Boa ﬂmp/zmao

Cartazes, Folders,

Folhinhas, Jornai

Livros, Panfletos e

Revistas.Formulari

Planos e Continuos

IMPRESSOS EM OFF-

e

UTSUNOMIYA
CONTABILIDADE

Tels.: (13) 3821-2700 / 3821-4293
3821-2320 - Fax: 3821-4622

Rua Pres. Getiilio Vargas, 423 - 1° Andar - Registro/SP

Equipe
‘])J EmerSomn
edle tem dom ate no wome

SET
2

S,

0S

13 99703 0105 (Vivo)
13 3822 1633

COMERCIO ATACADISTA E VAREJISTA DE DOCES LTDA

FONES: (13)
3821-1817 e 3821-6871

R. Alexandre Agenor de Moraes, 50 - Registro (SP)

CONTABILIDADE

Assessoria Contabil e Tributaria

Contabilidade Comercial e Agricola

Assessoria Fiscal, Tributaria e Trabalhista

Abertura, Alteracido e Encerramento de Empresas
Consultoria e Rotinas Trabalhistas

Declaracdo de Imposto de Renda Fisica e Juridica
INCRA E ITR —

Rua Capitdo Jodo Pocci, 253 - 1° andar - Centro - Registro

email: esyamada@uol.com.br

3821 -2065

Ta esperando o que

para anunciar?




A
)
. .’
\ "
N
., Pl
e -
'. s
L R
3 .
wir
:) »

eramente iluStrati

kil m |Ug|e‘n| L m

Periodoida campanha:
27/10/2014 a 26/12/2014
Conheca o regulamento’e as empresas participantes

da campanha pelo'site da ACIAR: www:aciar.com.br
Informacoes: (13) 3828-6800
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